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Avancerad niva A1N UGVG Foretagsekonomi Foretagsekonomi

Behorighet

Minst 120 hp avklarade kurser med minst godként resultat, varav minst 90 hp inom dmnet féretagsekonomi, dari ska
foljande kurser inga: Marknadsféring (MO004N eller MO0O15N) 7,5 hp, Kreativ marknadskommunikation (MO035N) 15
hp och Konsumentbeteende (MO036N) 7,5 hp, eller motsvarande kunskaper.

Goda kunskaper i engelska, motsvarande Engelska 6

Urval
Urvalet grundas pa 30-285 hégskolepoang

Mal/Forvantat studieresultat

Syftet med denna kurs &r att férbereda studenterna for verkliga arbetsuppgifter inom digital marknadsféring samt fér
att skriva examensarbete. Studenten ska utveckla kunskaper inom olika delar av digital marknadsféring och
darigenom f& en bred forstaelse for amnet.

Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

Kunskap och forstaelse
1. Beskriva viktiga aspekter av olika digitala marknadsféringskanaler och verktyg
2. Utforma en portfdlj med affarsverktyg relaterade till digital marknadsféring

Fardighet och férméga

3. Anvénda lampliga verktyg for utférande och analys av digital marknadsféring

4. Utveckla ett teoretiskt ramverk baserat pa en analys av vetenskaplig litteratur inom digital marknadsféring
5. Utveckla och férsvara en digital marknadsféringsstrategi som omfattar alla stadier av kundresan och ar
skraddarsydd fér en malgrupp

6. Visuellt och muntligt presentera resultat kopplade till digital marknadsforing pa ett professionellt satt

7. Skapa en skriftlig marknadsplan i enlighet med branschens héga standard

Varderingsférmaga och forhallningssatt
8. Utvardera méjligheter och utmaningar, inklusive etisk paverkan, for utférande och analys av digital marknadsféring
9. Kritiskt utvardera andra studenters arbete pa ett konstruktivt stt
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Kursinnehall

Detta ar en kurs i digital marknadsféring som omfattar bade teoretiska och praktiska laraktiviteter. | kursen
behandlas marknadsféring via sbkmotorer, webbplatsoptimering, marknadsféring i sociala medier, e-
postmarknadsfdring och digital analys.

Denna kurs integrerar akademisk vetenskap och branschkunskap foér att utveckla studentens kritiska och analytiska
formaga. Genom en serie moduler introduceras studenten till den senaste forskningen och till praktisk
branschkunskap. Kursen omfattar bade strategiska och taktiska aspekter av digital marknadsféring. Studenten
kommer att lara sig nyckelverktyg for varumarkesbyggande aktiviteter och kampanjhantering online genom en rad
tekniker och plattformar. Marknadsforare arbetar idag med ett datadrivet tillvdgagangsséatt da digital marknadsféring
finns inbyggt i alla digitala kanaler dar konsumenter interagerar med féretag och organisationer. Kursen tacker detta
genom att utforska digital marknadsféring ur ett brett perspektiv inklusive marknadsféring via sékmotorer,
webbplatsoptimering, marknadsféring i sociala medier, e-postmarknadsfdring och digital analys.

Genomforande

Kursens undervisningssprak samt undervisningsform anges for varje kurstillfalle och framgér av kurssidan pé Lulea
tekniska universitets hemsida.

Kursen &r baserad pa tre block: (1) Sjalvstudier och workshops, (2) Strategi och teoretiskt ramverk, och (3)
Strategitillampning inom digital marknadsforing.

Denna kurs innehaller férelasningar och workshops om aktuella &mnen inom omrédet. Studenten arbetar med
sjalvstudier med hjélp av online-innehall och far individuellt praktisera digital marknadsféring genom olika kanaler
och verktyg. Vidare arbetar studenterna i par med en vetenskaplig uppsats som foérbereder dem fér det kommande
examensarbetet genom att skapa en litteraturdversikt. Under seminarier deltar studenterna i gruppdiskussioner som
hjélper dem att kritiskt analysera aktuella &mnen. Studenterna ska ocksa utveckla, skriva och presentera en
marknadsplan tillsammans i grupper.

Kursen ges péa engelska, och studenterna far ddrmed 6va pé& att kommunicera p& engelska bade skriftligt och
muntligt.

Examination

Om det finns beslut om sarskilt pedagogiskt stdd, i enlighet med Riktlinjen Studentens rattigheter och skyldigheter
vid Luled tekniska universitet, finns mojlighet till anpassad eller alternativ examinationsform.
Kursen examineras genom féljande moment per block:

Block 1:
Kursmadl 1, 2 och 3 examineras genom en affarsportfol].

Block 2:

Kursmadl 4 och 6 examineras genom ett seminarium.

Kursmal 9 examineras genom skriftlig och muntlig opposition.
Kursmal 4 och 8 examineras genom en vetenskaplig uppsats.

Block 3:
Kursmal 6 examineras genom muntlig presentation.
Kursmal 1, 5 och 7 examineras genom en skriftlig marknadsplan.

For att uppnéa betyget G pa kursen kravs minst betyget G pa samtliga moment. Fér att uppna betyget VG pé kursen
kravs betyget VG pa minst 9 hp totalt.
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Otillatna hjdlpmedel vid prov och bedéomning

Om en student, genom anvandande av otillatna hjalpmedel, férsoker vilseleda vid prov eller nar en studieprestation
ska beddmas, far disciplindra atgarder vidtas.

Uttrycket "otilldtna hjalpmedel” betyder de hjalpmedel som larare i forvag inte uppgett som tilldtna hjalpmedel och
som kan vara till hjélp vid I6sandet av examinationsuppgiften. Detta innebér att alla hjdlpmedel som inte uppgetts
som tillatna ar otillatna.

Ovrigt
Den student som inte personligen registrerat sig, eller kontaktat ETKS utbildningsadministration eduetks@Itu.se,

under lasperiodens forsta tre dagar riskerar att férlora sin plats pa kursen. Detta galler dven student med
platsgaranti.

Kursgivare

Institutionen for ekonomi, teknik, konst och samhélle (ETKS)

Moduler

Benamning Betygsskala Tillstand Galler Titel

fran
0001 Affarsportfolio UGVG 4,5 Obligatorisk H22
0002 Seminarium U G# 0,5 Obligatorisk H22
0003 Oppositionsuppgift U G# 0,5 Obligatorisk H22
0004 Vetenskaplig uppsats UGVG 4.5 Obligatorisk H22
0005 Muntlig presentation U G# 0,5 Obligatorisk H22
0006 Skriftlig marknadsplan UGVG 4,5 Obligatorisk H22

Studiehandledning

Studiehandledning finns i larplattformen Canvas fére kursstart. Du som &r ny student hittar all information du
behover pad www.ltu.se/studentwebben/ny-student. Du som redan studerar vid Lulea tekniska universitet hittar
information om kursstart via schema pé studentwebben alternativt via kursrummet i larplattformen. Du nar
larplattformen via Mitt LTU.

Revidering faststalld

av Huvudutbildningsledare Daniel Ortqvist, Institutionen fér ekonomi, teknik, konst och samhélle 2022-02-11

Kursplanen faststalld

av Huvudutbildningsledare Daniel Ortquist, Institutionen f&r ekonomi, teknik, konst och samhélle 2022-02-11
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